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KISA OZGECMIS

Sedat Asil, 1980 yilinda istanbul’da dogmus, liseyi Avusturya Lisesi’nde, lisans egitimini Marmara
Universitesi Ekonometri Boélimi’nde, yiiksek lisansi da Sabanci Universitesi MBA programiyla
tamamlamistir.

Kariyerine, 2003 yilinda, global pazar arastirma & danismanlik firmasi olan Millward Brown’da
baslayan Sedat, 2020’ye kadar bu alanda calismaya devam etmis ve sonrasinda sirayla Ipsos,
Nielsen ve TNS (Kantar) firmalarinda, yonetici pozisyonlari da dahil olmak lzere, calismistir. 2017
yili basinda ingiltere’ye yerlesmis, burada yine ayni alanda kendi butik firmasini kurmus ve
yonetmistir. 2019 yili sonunda Turkiye'ye donus yapan Sedat, 2020 basi itibariyle, uzmani oldugu
pazar arastirma ve pazarlama alaninda egitim ve mentorluk vermek tzere, LC Waikiki Kurumsal
Akademi buinyesine katilmis ve 4 yil burada yoneticilere hizmet vermistir.

Pazar arastirmanin yani sira Dijitallesme, Giyilebilir Teknolojiler ve Saglk Teknolojileri gibi alanlarda
da firmalarin kurucu ortaklik ve yoneticiliklerini devam ettirmektedir.

Uzmanlik alanlari icinde, pazar arastirmanin her tirli yontemi ve teknigi basta olmak Uzere; perakende ve alisveris aliskanliklari
arastirmalari, yeni pazar ve Urlin arastirmalari, is gelistirme, rekabet, rakip analizi, gelecek ve trend belirleme, ileri diizey arastirmalar ve
arastirmanin gelecegini olusturan yenilikci, teknolojik yaklasimlar (Big Data, Al, 10T vb.) yer almaktadir. Pazarlama Psikolojisi ve Tuketici
Davranislari, 6zel ilgi alanindadir ve bu alanda bir kitap yazmaktadir.

Universitelerde ve farkl mecralarda; pazar arastirma, perakende, girisimcilik, teknoloji ve dijital transformasyon gibi alanlarla ilgili sohbet
ve seminerlere katilmakta ve konuk olarak ders vermektedir. ileri diizeyde ingilizce ve Almanca bilmektedir.

Evli ve bir cocuk babasidir.



SAHIP OLUNAN SERTIFIKALAR

Pazarlama & Satis & Psikoloji Mentorluk & Kurumsal Egitim

Pazarlama Psikolojisi ve Tiiketici Davranisi Ogretim Tasarim Programi (Bahgesehir Universitesi)

Psikolojiye Giris Cere e uers
Egiticinin Egitimi
Alsverisin Norobilimi

Mentorluk

Fiyatlama Psikolojisi
. Fasilitasyon Yonetimi
Ikna Psikolojisi

Agile & Scrum
Perakende Yonetimi

Perakende Satis Yalin Yonetim

icgorii & Rekabet Dijital
icgori Gelistirme Dijital Transformasyon (University of Virginia Darden

Dan Ariely ile Tuketici Davranisi Degistirme School of Business)

Rekabet Analizi UX Temelleri



TEKNIK OZELLIKLER

Sertifikalandrilmis Egitim / Egitici Teknikleri Egitim ve Aktarim Deneyimi
Flipped Learning (Tersyiiz Ogrenme) Farkh kurum, firma ve hedef kitlelere uyarlanmis, uzun yillara yayilan

Gamification (Oyunlastirma) kapsamli egitim, workshop ve mentorluk deneyimi.

. v 90+ ..
Fasilitasyon Yonetimi Video Egitimler: 20+ yapilandiriimis icerik

Yiz Yuze Workshoplar: 30+ farkli hedef kitleye 500+ saat
Mentorluk
Canli / Online Egitimler: 40+ farkli hedef kitleye 500+ saat

Teknik Mentorluk: 40+ farkh hedef kitl 100+ saat
Egitim Hazirlama Teknikleri eknikivientorid arkiihedet kitieye >aa

ihtiyac Analizi | Egitim Tasarlama
Video Egitim Hazirlama & Duzenleme & Tasarlama
Calistay (Workshop) Hazirlama & Tasarlama & Uygulama

Online Egitim Hazirlama & Tasarlama & Uygulama

Sunum ve Egitim Dili

Tirkce & ingilizce (ileri diizeyde ingilizce sunum ve egitim)



UNUMLAR & KONUSMALAR

Sunumlar & Seminerler & Konferanslar

Bogazici Universitesi Pazarlama Akademisi — Pazarlama Psikolojisi - Konusmaci

Sabanci Universitesi — Yiiksek Lisans — Pazar Arastirma & icgérii — Konusmaci & Konuk Ogretim Gérevlisi
Bahcesehir Universitesi — MBA — Shopper Marketing — Konusmaci & Konuk Ogretim Gorevlisi

Cesitli egitim kurumlarinda Konusmaci & Konuk Ogretim Gorevlisi

MESIAD, Avusturya Liseliler Dernegi gibi kurumlarda — Girisimcilik — Ana Konusmaci

IHKIB inovatif Fikir Maratonu — Pazar Arastirma & Girisimcilik — Konusmaci

Avrupa Birligi & ingiltere & Tiirkiye Arasindaki Siyasi ve Ekonomik iliskiler — Canli TV programinda Konusmaci
Girisimcilikte ilk Adimlar ve Potansiyel Riskler — Ana Konusmaci

Arastirma & Pazarlama Psikolojisi & Teknoloji & Girisimcilik konularinda tniversitelerde seminerler — Ana Konusmaci
Pazara Giris Stratejileri ve Arastirma Yontemleri — Canli TV programinda Ana Konusmaci

Turkiye Perakende Strateji Calistayl — Konuk Konusmaci

Egitim & Workshop & Sunum Referanslari

Talep lzerine paylasilacaktir



EGITIM & KONUSMA ANA BASLIKLARI

T .o k t- e o A I B- I . . Tuketiciyi yalnizca verilerle degil; sorularin, gozlemlerin ve sahadan gelen
uKe ICIVI Niamad Himi icgorulerin birlesimiyle derinlemesine anlamayi saglar
Da\[ra NI § Bi I i mi ve insan davranigini agiklayan psikolojik mekanizmalarla teknolojinin 6lgiim
glcunu birlestirerek tuketici kararlarini daha dogru, hizli ve derinlikli
Yeni Nesil Arastirma yorumlamay: 6fretir

St ratej i k Buyu me ve Pazar firsatlarinin nasil okunacagini, rekabetin nerede sekillendigini ve

surdurulebilir blylimeyi destekleyen stratejilerin nasil tasarlandigini

Re ka bEt U ZmMan I |g| buttincil bir yaklasimla ele alir

Sat| N AI ma YOICU I ugu ve Satin alma yolculugunun her temas noktasini davranigsal olarak analiz

ederek tiketici deneyimini iyilestiren, secimleri yonlendiren ve etkiyi

igerik Paza rlamaSI artiran ¢dziimler sunar

G e I ecegi O ku ma k: Tre N d I e r’ Veri, trend sinyalleri ve teknolojik donlisiim dinamiklerini bir arada

degerlendiren bu alan, gelecege yonelik kararlarin daha 6ngorili, esnek ve

Tahmin ve DIJItaI Donu5um dogru temellere dayanmasini saglar




EGITIM & KONUSMA ALT BASLIKLARI

Tuketiciyi Anlama Bilimi

Davranis Bilimi ve
Yeni Nesil Arastirma

Stratejik Buyume ve
Rekabet Uzmanligi
Satin Alma Yolculugu ve
Icerik Pazarlamasi
Gelecegi Okumak: Trendler, | B Gelecek Pazarlama Odakh

. o e e < | Dijital
Tahmin ve Dijital Donusum | |- Donilsiim




ORNEK EGITIMLER & KONUSMALAR

Gorunmeyeni
Gormek

Verinin sakladigi gercekler

Zayif sinyalleri fark etmek

Kor noktalar ve aliskanliklar

Satir arasi davranislar
Sessiz kalan gostergeler
Alisildik olana yeniden bakmak
Gorulen ile kacirilan arasindaki fark

icgdruye giden ilk adim

Fark yaratan klicliik detaylar

Yanls Sorular,

Dogru Cevaplar

Problemi yanhs tanimlamak
Yaniltici varsayimlar
Yanlis cerceveler
Hizl cevap tuzagi
Sorunun kokiine inmek
Bakis agisini degistirmek
Dogru soruyu geciktirmek
Elestirel sorgulama refleksi
Karar oncesi dogru soru seti

Veri Var,
Icgorii Yok

Rakamlarin anlattigi ve gizledigi
Ortalama tuzaklari
Yanlis karsilastirmalar
Korelasyon yanilsamasi
Gurultd ile anlamin karismasi
Analiz bollugu, icgoru kithgi
Raporlanan ama kullanilmayan veri
Aksiyona donliismeyen bulgular
“Bilmek” ile “anlamak” arasindaki fark




Neden Boyle
Davraniriz?

Rasyonel olmayan kararlar
Kisa yollar ve sezgiler
Aliskanliklarin glcu
Algi ve baglam etkisi
Kayiptan kaginma refleksi
Sosyal etki ve normlar
Duygusal tetikleyiciler
Beklenmeyen tepkiler
Davranisin ardindaki nedenler

ORNEK EGITIMLER & KONUSMALAR

Elestirel
Dusunceyle
Bakmak

Varsayimlari sorgulamak
Bildigini sandigini test etmek
Alternatif agiklamalar Gretmek
Hizli yargilara direnmek
Kanit arama disiplini
Karar hatalarini fark etmek
Zihinsel tuzaklardan kaginmak
Supheci ama yapici olmak
Daha iyi kararlar almak

Sinyalden
Stratejiye

Kiglk ipuglarini yakalamak
Gurultd ile sinyali ayirmak
Erken uyari gostergeleri
Anlamli 6rintaler bulmak
Zayif sinyallerle ¢alismak
Buglinden yarini okumak
Belirsizlikle karar almak
Anlamlandirma gergevesi
Stratejik aksiyona gecis




Asagida yer alan igerikler referans niteligindedir. Egitim ve konusma programlari; her kurumun stratejik éncelikleri, sektérel

SEKTORLERE OZEL EGITiM & KONUSMA ICERIKLERI

gercekleri ve katilimci profiline gére talep lizerine yeniden tasarlanir.

Sektor

Perakende & E-Ticaret

Odaklanan igerikler (Ozet)

Musteri yolculugu iggoruleri, sadakat ve churn analizi, fiyat algisi, kanal bazli davraniglar, CRM
verisinden stratejik icgoru Uretimi

FMCG (Hizl Tuketim)

Tlketici davranisi ve marka algisi, kategori icgdrileri, fiyat ve promosyon psikolojisi, buylime
firsatlarini ortaya g¢ikaran veri yorumlama

Teknoloji & Dijital Uriinler

Kullanici davranigi, UX iggoruleri, urtin kararlarinda elestirel disunce, dijital sinyallerden strateji
uretme

Finans & Bankacilik

Davranissal finans, karar alma hatalari, risk algisi, musteri segmentasyonu, veriyle yanlis ve dogru
cikarimlar

Saglik & ilag

Davranis degisimi, hasta ve HCP i¢goruleri, icgortyu aksiyona donusturen arastirma okuma, stratejik
karar destek

Telekom & Dijital Servisler

Churn ve sadakat dinamikleri, paket algisi, musteri degeri (CLV), davranigsal veri ile segmentasyon

B2B & ihracat Odakli Sanayi

Karar verici psikolojisi, yeni pazar icgoruleri, rekabet analizi, veri temelli ihracat stratejileri

Egitim & Kurumsal Akademiler

Elestirel dusunce, icgoru Uretme becerileri, veri okuma yetkinligi, karar kalitesini artiran dustnce
modelleri




TUKETICIYi ANLAMA BiLIMi - ORNEK EGITIMLER

EGITIMLER

Pazar Arastirmaya Giris
Pazar Arastirma Yontemleri,
Arastirma Ciktilarini Yorumlama
Brief & Hipotez & Orneklem
Soru Formu Hazirlama

Uygulamali Veri Yorumlama Workshop
Rapor Yorumlama Workshop

Arastirmada Elestirel Bakis Aglsi
Kalitatif Yorumlama & i¢gériiye Giris
Uygulamali iggérii Aveihig

Miusteri Gortismeleri Kapsami
Uygulamali Misteri Gorlismeleri
Miusteri Gortismeleri Degerlendirme
Miusteri Gortismeleri Mentorluk
Derinlemesine Miisteri Gorlismeleri

HEDEF KAZANIMLAR

Bu egitimler sonucunda katilimcilar, pazar arastirmasinin temel prensiplerini kavrayarak, dogru
yontemleri segme ve uygulama becerisi kazanacak; arastirma brifi hazirlama, hipotez gelistirme ve
orneklem secimi konusunda yetkinlik elde edeceklerdir. Ayrica, soru formu hazirlama tekniklerini
O0grenerek, arastirma amaclarina uygun sorular gelistirme ve arastirma ciktilarindan stratejik icgortler
cikarma becerisi kazanacaklardir. Son olarak, veri ve rapor yorumlama siireclerine hakim olarak, elde
edilen verileri is kararlarina entegre edebilme yetisini gelistireceklerdir.

Bu egitimler sonucunda katilimcilar, veri setlerini analiz ederek temel gikarimlar yapma ve veriyi
anlamlandirma becerisi kazanacak; farkli rapor formatlarini inceleyerek kritik verileri ayiklama ve rapor
bulgularini dogru sekilde yorumlama yetenegi gelistireceklerdir. Ayrica, arastirma sonuglarina elestirel

bir perspektiften yaklasarak ényargilari fark etme, niteliksel veriler lGizerinden i¢gorii gelistirme ve
verilerin ardindaki hikayeyi anlama becerisi kazanacaklardir. Son olarak, uygulamali galismalarla veri
setlerinden iggori elde etme ve bu iggoriileri is kararlarina donigstirme yetisini gelistireceklerdir.

Katihmcilar, musteri gériismelerinin kapsamini 6grenerek etkili bir gériisme siireci ylritme becerisi
kazanacaklar; uygulamal misteri gérismeleri ile bu beceriyi pratige dokerek, gériismelerin
degerlendirilmesi ve iyilestirilmesi konusunda yetkinlik elde edeceklerdir. Ayrica, mentorluk destegi ile
derinlemesine miusteri gériismeleri yapma, misteri ihtiyaglarini anlama ve bu dogrultuda stratejik
icgoriiler gelistirme yetisini kazanacaklardir




DAVRANIS BiLiMi VE YENI NESIL ARASTIRMA — ORNEK EGITIMLER

b

Tuketicileri Etkileme Yollari
Pazarlama Psikolojisi
Fiyatlama Psikolojisi

ikna & Miizakere Yéntemleri
Davranis Ekonomisi

Neuro Marketing
Neuro Arastirma
ileri Diizey Arastirma Yéntemleri
Yenilikgi Arastirma Yontemleri

YZ ile Kisisellestirilmis Pazarlama

YZ ile Veri Analitigi ve Ongoriicii Mod.

YZ Tabanli Reklam Optimizasyonu
YZ ile igerik Uretimi ve Yénetimi
Miusteri Davraniglarini Anlamada YZ

Katiimcilar, tiketicileri etkileme yollarini ve pazarlama psikolojisini 6grenerek tiketici davranislarini
anlamlandirma becerisi kazanacaklar; fiyatlama psikolojisi ile dogru fiyatlandirma stratejilerini gelistirme
konusunda yetkinlik elde edeceklerdir. Ayrica, ikna ve miizakere yontemleri sayesinde etkili iletisim ve
pazarlik becerilerini gelistirerek, davranis ekonomisi prensipleri dogrultusunda tiketici kararlarini
yonlendirebilme ve pazarlama stratejilerini optimize etme yetisini kazanacaklardir.

Katilimcilar, néro pazarlama ve noro arastirma tekniklerini 6grenerek tiiketici davraniglarini
derinlemesine anlama ve norobilimsel verilerle pazarlama stratejilerini gelistirme becerisi
kazanacaklardir. Ayrica, ileri diizey ve yenilikgi arastirma yontemlerini kullanarak geleneksel arastirma
yaklasimlarinin 6tesine gegme ve daha kapsaml, etkili sonuglar elde etme yetenegi gelistireceklerdir. Bu
sayede, pazarlama ve arastirma siireglerinde daha yaratici ve bilimsel temelli yaklagimlar uygulama
becerisi kazanacaklardir.

Bu egitimler sonucunda katiimcilar, YZ (Yapay Zeka) teknolojilerini pazarlama sireglerine entegre
ederek, kisisellestirilmis pazarlama stratejileri olusturma becerisi kazanacaklardir. Ayrica, YZ ile veri
analitigi ve 6ngoricli modelleme yontemleri sayesinde misteri davranislarini tahmin edebilecek, dijital
reklam kampanyalarini optimize edebilecek ve igerik tiretimi ile yonetimini otomatiklestirebileceklerdir.
Bu kazanimlar, katiimcilarin YZ kullanarak pazarlama verimliligini artirmalarini ve miisteri deneyimini
iyilestirmelerini saglayacaktir.



STRATEJIK BUYUME VE REKABET UZMANLIGI — ORNEK EGIiTiMLER

EGITIMLER
Gelecek Tahmini, Trend Avciligl,
inovasyon Bazli Trendler
Jobs-to-be-done
Pazara Giris Stratejileri

Uluslararasi Pazarlama
Girisimcilik ve Dogru Pazar

Rekabet Stratejisi
Rakip Analizi / Rekabet Analizi
Dijital Cagda Rekabet
Uygulamali Rakip Analizi

Stratejik Pazarlama Planlamasi
Hedef Kitle ve Pazar Segmentasyonu
Dijital Pazarlama Stratejileri
Marka Stratejisi ve Konumlandirma
Bitiinlesik Pazarlama iletisimi
Rekabetgi Fiyatlandirma Stratejileri

HEDEF KAZANIMLAR

Katilimcilar, gelecek tahmini ve trend avciligi becerilerini gelistirerek pazar dinamiklerini 6ngérme
yetenegi kazanacak; inovasyon bazli trendler ile pazardaki yenilikleri takip ederek stratejik avantaj elde
edeceklerdir. Ayrica, pazara giris stratejileri gelistirme konusunda derinlemesine bilgi edinerek,
uluslararasi pazarlama becerilerini gliclendirecekler ve "Jobs to be Done" yaklasimi ile muisteri
ihtiyaclarini anlamlandirma becerisi kazanacaklardir. Dogru pazar sec¢imi ile de girisimlerini basarili
sekilde konumlandirabilecek ve pazar firsatlarini en iyi sekilde degerlendirme becerisi kazanacaklardir.

Katilimcilar, rekabet stratejileri gelistirerek rakip analizi yapma ve dijital cagda rekabetin dinamiklerini
anlama becerisi kazanacaklardir. Uygulamali rakip analizi sayesinde pazardaki rakipleri degerlendirme,
gucll ve zayif yonleri belirleme, firsatlari tanima ve tehditlere karsi stratejik adimlar atma yetkinligi elde
edeceklerdir. Bu kazanimlar, katilimcilarin rekabetgi bir ortamda stratejik kararlar alarak sirketlerini bir
adim 6ne tasima kapasitesini gliglendirecektir.

Katihmcilar, stratejik pazarlama planlari olusturma becerisi kazanarak, dogru hedef kitleyi belirleyip
pazar segmentasyonu uygulayabileceklerdir. Ayrica, dijital pazarlama stratejileri ile dijital kanallarda
etkin kampanyalar yiritecek ve markalarini pazarda dogru konumlandirma yetenegi elde edeceklerdir.
Farkh pazarlama araglarini entegre ederek biitlinlesik pazarlama iletisimi stratejileri olusturacak ve
rekabetgi fiyatlandirma politikalariyla pazardaki konumlarini gliglendirebileceklerdir. Bu sayede butlnciil
ve etkili pazarlama stratejileri gelistirerek basarili sonuglar elde etmelerini saglayacaktir.




SATIN ALMA YOLCULUGU VE ICERIK PAZARLAMASI — ORNEK EGITIMLER

EGITIMLER
Tiketici Davranislari Analizi
Musteri Yolculugu ve Deneyimi
Dijital Donlstm ve Alisveris Aliskanhklar
Sadakat Programlari ve Musteri Baglihg

Alisveris Psikolojisi ve Satin Alma
Kararlari

Shopper Davraniglarini Anlama
Magaza ici Pazarlama Stratejileri
Shopper i¢goriileri & Pazarlama Str.
Perakende Ortaminda Tiketici Deneyimi
Omnichannel Shopper Marketing
POS Elemanlari ile Etkilesim

icerik Pazarlamasinin Temelleri
igerik Stratejisi Gelistirme
Sosyal Medya icerik Yonetimi
Video ve Gérsel igerik Pazarlamasi
icerik Performansi ve Olgiimleme

HEDEF KAZANIMLAR

Katilimcilar, tiketici davranislarini analiz ederek alisveris kararlarini etkileyen faktorleri anlama becerisi
kazanacaklardir. Ayrica, misteri yolculugunu inceleyerek miisteri deneyimini optimize edebilecek, dijital
doénlsimiin alisveris aliskanhklari Gizerindeki etkilerini anlayarak dijital stratejiler gelistirebileceklerdir.
Musteri sadakatini artiran programlari tasarlayip uygulayarak, alisveris psikolojisi ve satin alma
kararlarini etkileyen unsurlari analiz etme yetenegi elde edeceklerdir. Bu sayede tiiketici aliskanliklarini
derinlemesine anlamalarini ve etkili pazarlama stratejileri gelistirmelerini saglayacaktir.

Katilimcilar, Shopper davranislarini derinlemesine analiz ederek, magaza igi pazarlama stratejileri
olusturma ve satin alma kararlarini yonlendirme becerisi kazanacaklardir. Shopper i¢goriilerine dayal
pazarlama stratejileri gelistirerek perakende ortaminda tiiketici deneyimini iyilestirme yetenegi elde
edeceklerdir. Ayrica, farklh kanallar tizerinden tutarli bir pazarlama deneyimi sunabilecek, promosyonlar
ve POS elemanlari ile alisveriscileri yonlendirme becerisine sahip olacaklardir. Bu kazanimlar,
katimcilarin shopper marketing alaninda stratejik ve etkili yaklasimlar gelistirmelerini saglayacaktir.

Katihmclilar, icerik pazarlamasinin temel prensiplerini kavrayarak etkili igerik stratejileri gelistirme
becerisi kazanacaklardir. Ayrica, sosyal medya platformlarina uygun icerik yonetimi yapabilecek, video ve
gorsel icerikler olusturarak bu araglari pazarlama siireglerinde kullanma yetkinligini elde edeceklerdir.
icerik performansini 6lgme ve optimize etme yéntemlerini dgrenerek, icerik pazarlama kampanyalarinin
etkinligini artirma yetisi kazanacaklardir.




GELECEGI OKUMAK: TRENDLER, TAHMIN VE DiJITAL DONUSUM — ORNEK EGITIMLER

EGITIMLER HEDEF KAZANIMLAR

Talep Tahmini Temel Kavramlar Katilimcilar, talep tahmininin temel kavramlarini 6grenerek, veri okuryazarligi becerisi kazanacak ve
Veri Okuryazarligi temel istatistik bilgileriyle verileri analiz edebileceklerdir. Uygulamali modeller sayesinde gercek diinya
Temel istatistik senaryolarinda talep tahminleri yapmayi 6grenerek, bu tahminleri is siireclerine entegre etme yetkinligi
Uygulamali Modeller kazanacaklardir. Ayrica, talep tahmini workshop'u ile bu bilgileri pratige dokme ve somut ¢éziimler
Talep Tahmini Workshop Uretme becerisi gelistireceklerdir.

1-5' ok - Analitik Diisiince, Gelecek Tahmini Katilimcilar, analitik diislince becerisi kazanarak gelecek tahminlerinde bulunabilecek ve trendleri
Jo¥ | . ’ yakalayip dogru sekilde yorumlama yetenegi gelistireceklerdir. Ayrica, inovasyon bazh trendleri analiz
uGeIecek Tren;:llerl YakaIaBmaI {%I‘_Yor(;llmlama ederek is slreglerine entegre etme becerisi elde edeceklerdir. Elestirel bakis agisi ve girisimci
novasyon tazil trencier perspektifiyle, mevcut durumu sorgulayip yeni firsatlari kesfetme yetkinligi kazanacaklardir. Bu
kazanimlar, katilimcilarin gelecege yonelik stratejik kararlar almasini ve inovasyon temelli yaklagimlar
gelistirmesini saglayacaktir.

Tf’engl_er Elestirel Bakis Agisi
g Ao Girisimci Bakis Agisi

Dijital Donlisiim ve Pazarlama Stratejileri Katihmcilar, dijital doniisiimiin pazarlama stratejilerine etkisini anlayarak, dijital misteri deneyimini
Pazarlama Odakh Dijital Musteri Deneyimi ve Kitle Yon. iyilestirme ve kitle yonetiminde etkin yontemler gelistirme becerisi kazanacaklardir. Ayrica, veri odakli
Diiital Veri Odakh Pazarlama pazarlama stratejileri olusturarak dijital araglari ve otomasyon sistemlerini etkin bir sekilde kullanma
J Dijital Araglar ve Otomasyon Sistemleri yetenegi elde edeceklerdir. Cok kanalli (omnichannel) pazarlama stratejilerini dijital donisiimle entegre
Donusljm Omnichannel Pazarlama & Dijital Don. ederek, dijital icerik stratejisi gelistirme ve pazarlama siireglerinde bu igerikleri ydnetme becerisi
Dijital igerik Stratejisi ve Pazarlama kazanacaklardir.




PAZAR ARASTIRMA UZMANLIGI
DRNEK GELISIM YOLCULUGU PROGRAMI

Arastirmaya Giris & Temel Yontemler
Brief & Hipotez & Orneklem Sinif Egitimi (Tam glin)
Soru Formu Hazirlama

Pazar Arastirma Temel
Kavramlar

Uygulamali Musteri Gorusmeleri Workshop Sinif Egitimi (Tam guin)
Uygulamali Misteri ; e : L
Gériismeleri & Mentorluk Musteri Gorlismeleri Mentorluk Seanslari Birebir Seanslar (x1 saat)
Sahada Musteri Gorlismeleri Degerlendirmeleri Birebir Seanslar (x1 saat)

Arastirma Ciktilarini Yorumlama
Uygulamali Veri ve Rapor Yorumlama Workshop Sinif Egitimi (Tam glin)
Kalitatif Rapor Yorumlama ve icgériiye Giris
Arastirmada Elestirel Bakis Acisi

Arastirma Ciktilarini
Yorumlama & i¢gériiye
Donustirme



Asil, egiti I | | ‘
Sedat Asil, egitim ve: <onusma ¢a |t§ma ar.ml ] SEDAT ASIL
2017 yilinda Londra’da kurulan Spicy Insight Director & Founder
markasi altinda yurutmektedir.

at@spicyinsight.couk

se d atasi | @ se d atasi | .het - o www spicyinsight.co.uR

. Market Research 4. 182-184 High Street North East Ham
[®] www.sedatasil.net & Consultancy London 6 2/

Est Landon 2017 @ AtaRoy Towers A Blok 20/1 No:70

Bakirkoy / istanbul
@ sedatasil e d
&

[®] www.spicyinsight.co.uk

Export Growth Retall & Shopper Marketing Research Training

@ +9 O 5 40 3 40 1 1 2 2 n & Marhet Entry Insights E Strategy & Mentoring

&

(*) Spiey Insight; Istapbul ve Londra ofislerinde; icgérii Gretimi,
davranis bilimi ve stratejik danismanlik alanlarinda kurumlara
ozel ¢bziimler sunan, uluslararasi perspektife sahip bagimsiz bir
danismanlik firmasidir. 3 - -



mailto:sedatasil@sedatasil.net
http://www.sedatasil.net/
https://www.instagram.com/sedatasil_e_d_
https://www.instagram.com/sedatasil_e_d_
http://www.spicyinsight.co.uk/
‎Spicy%20Insight%20adlı%20işletmeye%20WhatsApp'tan%20mesaj%20gönderin.%20https:/wa.me/message/NVM4LUFCXVBSE1
http://www.gorunmeyenigormek.com/
http://www.gorunmeyenigormek.com/
http://www.gorunmeyenigormek.com/
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